
清流月刊中華民國一百年十 月號

百年專題 論述 大陸現況 法令天地 全民國防 資通安全 科技新知 健康生活 生態保育 文與藝 傳播‧溝通‧新視野 其他

身為一向被人貼上「宣傳」標籤的政府出版品，光華如何能抖落一身官味？常令不少人好奇。

有華人的地方就有「光華」

─臺灣最老牌的綜合性刊物（下）

◎文‧滕淑芬

　　上期提及35年前，前行政院院長經國先生授命行政院新聞局，創立一本向海外發行的光華雜誌。光華在歷任總編輯帶領下，一步一腳印的向世界

傳播臺灣現況。

全盛時期－「大地中國」的迴響，世界觀的宣揚

　　民國75年「大陸」還是個敏感話題，但「光華」勇於突破，在當時局長張京育指示、總編輯汪琪與編輯張靜茹策劃下，推出「大地中國」專題，

以報導洞庭湖日益淤淺、黃土高原沙漠化的現況；並從環境生態角度，剖析三峽大壩的興建對生態體系的巨大破壞，來表達我們對大陸的關懷。這個

曾被中文版《讀者文摘》轉載的專題，榮獲當年度讀者票選封面故事的第一名，也隱約可見今日「大陸熱」的端倪。

　　為了加強對北美地區近萬名訂戶的服務，民國75年「美國光華出版公司」在休士頓成立；又配合各地區讀者的需求不同，分別在75年９月及78年２

月推出「美國版」與「東南亞版」，以便和「國內版」作區隔。投下如此鉅資，只為了提供讀者更體貼的服務。民國76年，新任局長與發行人邵玉銘

上任後，更加強拓展「光華」的世界觀及宣揚中華傳統文化。當時的預算較為寬裕，「光華」平均一年有５到６次出國採訪機會，遠赴各國僑社與新

移民集中地區，採訪時間甚至長達一個月，推出「當西方遇見東方——全球漢學家系列」、「世界著名大學」、「焦點華人」等至今仍是叫好、叫座

的系列報導，並藉此留下各大洲海外僑社極為珍貴的第一手資料，為坊間雜誌難以企及之處。

　　民國75年到85年是「光華」的全盛時期，同時也是雜誌風格大幅轉變之際，官方色彩逐漸淡化，以深入報導、報導文學為主，議題更是多元開放；

編輯方向也以「國內脈動」、「傳統文化」、「海外報導」為三大重點，以達溝通海內外華人的宗旨，真正成為「立足臺灣、關懷大陸、放眼世界」

的國際性、綜合性刊物。

外國友人的臺灣窗口

　　在發行方面，從民國78年到90年，光華每月以六種版本向全球165個國家及地區發行，各國知名大學及圖書館幾乎都有收藏「光華」。中華航空公

司每月訂購近兩千份「光華」，置於國際航線班機上供旅客取閱；中廣海外部每月也訂購一千三百多份，以饗國外聽眾。「光華」成為國際友人了解

臺灣的快捷途徑，同時也是偏遠地區駐外人員、華僑的精神食糧，以及大陸留學生爭相傳閱的雜誌，更意外成為華僑子弟學中文、認識中華文化的最

佳教材。

　　「有華人的地方就有光華」，這不是廣告，而是事實：鐵騎遊俠胡榮華在南秘魯安地斯山脈深處巧遇華僑，老華僑竟拿出「光華」以饗故鄉遊

子；大陸歌手騰格爾在接受電視節目「八千里路雲和月」主持人凌峰訪問時，他太太手上不斷翻閱的，也正是一本報導著蒙古族人大遷徙的「光

華」。

　　外國人要了解臺灣，「光華」更是最佳選擇：加拿大溫哥華圖書館因借閱太過頻繁，特別在每期光華上註明「借閱者若發現缺貨，請立即告知館

員，否則即為您的責任」；英國維多利亞博物館循著「光華」上的報導，派專人來臺蒐購陶藝家孫超的作品；臺灣飛利浦公司高級主管每個月必看

「光華」，因為荷蘭總公司老闆是「光華」的忠實讀者，常會問到「光華」所報導的種種臺灣現況……。

本土優先
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　　自民國86年起，國內本土意識高漲，加上海外採訪經費逐年緊縮，光華定位拉回以本土優先的議題，先後製作「與鹿共舞——臺灣原住民」、

「臺灣特稀有動物」、「臺灣民俗筆記」、「日據時代的臺灣人物」、「319鄉鎮走透透」、「臺灣企業點將錄」等系列專題。對常年上山下海採訪原

住民的光華來說，其實並非因為大環境的改變才開始轉向關心弱勢族群，而是深感這種坊間媒體不感興趣的冷僻題材，如果光華不加緊腳步為原住民

留下紀錄，恐怕很會就會流失，而關懷原住民一直是光華的本土特色之一。

　　此時，光華也強化公共政策報導，專訪各部會首長，讓「光華」成為各部會闡述施政理念的平台；也陸續與文建會、觀光局、農委會、國合會等

部會合作，推出專欄、別冊或專書，以完整的篇幅詳敘政府施政理念。

　　相對於國外採訪的減少，大陸報導增加了，每年約有１到２次赴大陸採訪，製作「大陸文化颳『臺』風」、「競爭或共榮？──華文出版爭霸戰

開打」、「一杯茶的兩岸心事」、「臺灣人上海尋『醫』記」、「兩岸求學雙向道」等大型專題，並連續５年獲得中華發展基金會的「兩岸大陸報導

獎」獎項的首獎與佳作獎，成果比坊間大型商業刊物更為輝煌。

　　然而，不可諱言，當國際焦點轉向中國大陸、國內藍綠對立、兩岸敵對增高、題材過於側重本土等，導致「光華」原扮演之「橋樑」、「窗口」

與「溝通平台」角色出現困難，舊讀者群也逐漸流失。另，在國內媒體眾聲喧嘩下，許多重大政策屢遭批評，部分首長已不願在立法通過前談論政

策，就事論事之客觀報導亦遭到擠壓，影響政策的傳播效果。

　　新聞局因預算不足，開始檢討局內刊物的定位，希望進行整併或區隔，民國90年光華「中西文」版停刊。為了實踐「本土優先」、臺灣國際化的

現況，光華於民國95年１月改名為「臺灣光華雜誌」（Taiwan Panorama）。內容仍以報導本土萬象，關懷全球華人動態為宗旨，儘量保持不偏不倚立

場，以多元活潑議題及中性平衡言論，維繫各界讀者對光華的認同與信任。

　　當前光華面臨的更大挑戰，就是紙本發行量的萎縮，儘管每年營收繳庫仍有七百萬元左右，但原有忠誠讀者因凋零或興趣移轉而逐年減少，發行

量由最高七萬份，滑落到目前僅餘一萬七千份。傳統紙本媒體凋零的現象，全球皆然，為因應數位時代的閱讀習性，開發年輕讀者群，自95年起，光

華即與臺灣宏碁公司合作，製作推出電子雜誌，透過無紙本發行的及時效果，增強傳播範圍與效率。每月也在中國時報、聯合報、智邦、新浪網等重

要入口網站，發行電子報，以節省推廣發行業務人力及增加數位雜誌的成效。

展望－向下一個三十年邁進

　　「雜誌是一種服務業，」前總編輯王瑩曾說，每個雜誌創辦人都有一份文人的理想，但因市場經營壓力，只有公辦雜誌可不受限於商業機制、不

以賺錢為目的、真正從讀者角度出發，成為「服務業中的服務業」。

　　走過35年，看得到的、能細數從頭的是光華人的共識和努力；看不到的、數不清的卻是太多讀者的支持，才成就了今天的光華。猶記光華20週年慶

時，加拿大讀者麥勵濃寄來他歷年收藏的《光華雜誌》；巴西老讀者孫文煥更捐出自民國67年起訂閱而保留齊全的所有雜誌。日前研考會林康民先生

在部落格中表示，「在一年近6,000種的政府出版品中，最適合一般大眾閱讀者就是《光華雜誌》」。光華「是一份充實及導引臺灣人文內涵的啟蒙性

刊物，長期關注、述說各類臺灣產業，擅長文化報導的《光華》，文字的品質與內容的豐富都值得細細品味。而這些人文核心的報導，啟動自我力

量，發揮正面的態度。」

　　細數新聞局和讀者對於這樣一本反傳統的官方刊物的支持，多少往事歷歷在目，這些力量也將伴隨光華走向未來。 

（作者任職行政院新聞局光華雜誌社）
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